HORNBACH

Mereu gasesti cate ceva de facut.

Bucuresti, 19 septembrie 2018 HORNBACH, unul dintre principalii retaileri locali de materiale de
constructii si gradindrit, si-a lansat noua campanie integratd de marketing — Lumea Posibilitdtilor —,
prin care le arata clientilor importanta utilizdrii serviciilor HORNBACH in asigurarea reusitei proiectelor
proprii. Pentru aceastd campanie, HORNBACH a apelat la expertiza agentiei cu care lucreazd de obicei
pentru astfel de proiecte — HEIMAT Berlin.

,Pentru a putea sprijini clientii Tn realizarea proiectelor in orice situatie si in orice moment, HORNBACH
combind, in mod constant, serviciile sale din magazin si din mediul online, intotdeauna in beneficiul
clientilor. Dorim sa se stie exact cat de multe posibilitati are un client HORNBACH®, a declarat Mugurel-
Horia Rusu, Director General HORNBACH Romania.

Campania se desfasoara pe TV, in online, social media si pe panourile stradale si porneste de la intrebarea
,Ce ar fi proiectul tau fara posibilitatile de la HORNBACH?“.

Pentru a raspunde unei astfel de provocari, HEIMAT a conceput o serie de cinci spoturi video prin care
sunt puse Tn valoare, intr-o maniera surprinzatoare, numeroasele servicii oferite de HORNBACH. Atentia
deosebita la detalii si punerea impecabilda in scena a situatiilor au transformat un subiect precum
,prestarea de servicii“ intr-o campanie de imagine cu un impact emotional puternic.

Locul actiunii este, In mod evident, un magazin HORNBACH. Pus in scena intr-un mod emblematic si
misterios, acesta reprezinta in acelasi timp locul evenimentelor, dar si o imbinare cu serviciile digitale.
Legaturile dintre scene fac ca interconectarea serviciilor online si offline sa fie clara.

Vedem cum un client testeaza voios, in zona de accesorii de baie, un dus, pentru a afla ca visul unei bai
perfecte devine realitate numai cu ajutorul unei consilieri profesionale si a serviciului de montaj.

Un alt client se bucura de posibilitatea de a alege dintr-un sortiment impresionant de lemn, dar i se aduc
la cunostinta doua aspecte fara de care proiectul nu ar fi un succes: serviciul de debitare si cel de transport.

»HORNBACH reprezinta pentru noi o catedrala a mesteritului. Astfel am pus Tn scena suma posibilitatilor
pe care le contine. Exact ca intr-o piesd de teatru. intr-un mod impresionant si cu o dozi sdnitoasd de
nebunie HORNBACH*, afirma Guido Heffels, seful Departamentului de Creatie din cadrul agentiei HEIMAT.

Mai multe detalii despre serviciile oferite de Hornbach gasiti la adresa www.hornbach.ro/servicii
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Fondata in anul 1877, HORNBACH este singura companie din domeniul constructiilor si gradinaritului care
se poate mandri cu o istorie de 6 generatii. In acest moment, concernul detine 157 de magazine mixte de
materiale de constructii si gradinadrit, in 9 tari din Europa (Germania, Austria, Olanda, Cehia, Luxemburg,
Elvetia, Suedia, Slovacia si Romania), dintre care 6 in Romania (Bucuresti Berceni, Bucuresti Militari,
Bucuresti Balotesti, Brasov, Timisoara si Sibiu).

Conceptul comercial si gama de produse sunt orientate Tn intregime catre sprijinirea proiectelor clientilor.
HORNBACH le garanteazd acestora preturi mereu mici, fiind lider de piatd pe acest segment. in plus,
calitatea excelenta a consultantei si a serviciilor oferite au fost confirmate de nenumarate studii si teste
independente.

Prin pionierat, ca de exemplu deschiderea primului magazin mixt de materiale de constructii si produse
de gradinarit (1968), a primului megastore (1980) si a primului magazin de materiale de constructii cu
conceptul drive-in (2003), HORNBACH fisi dovedeste in permanenta forta inovatoare. De decenii,
HORNBACH este considerat un angajator de top, in acest moment avand aproximativ 20.000 de angajati
care contribuie la succesul companiei.
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